











Hans H. Hinterhuber

Die 5 Gebote fiir exzellente Fiihrung
Wie lhr Unternehmen in guten und

in schlechten Zeiten zu den Gewinnern
zahlt

Die 5 Gebote fiir
exzellente Fihrung

2010, 240 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 42,80 CHF
ISBN 978-3-89981-228-2 #3228
WG: 1497
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Achim Kinter, Ulrich Ott,
Eliza Manolagas

Fuhrungskraftekommunikation
Grundlagen, Instrumente, Erfolgsfaktoren
Das Umsetzungsbuch

20009, 232 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
29,90 € (D), 30,80 € (A), 52,00 CHF
ISBN 978-3-89981-192-6 #3192
WG: 1785
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Heinz Becker

Teamfihrung

9 Kunststiicke, mit denen Sie

aus Einzelkdmpfern eine Mannschaft
machen

2009, 152 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 42,80 CHF
ISBN 978-3-89981-208-4 #3208
WG: 1784

Teamfihrung
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Hans H. Hinterhuber stellt in seinem neuesten
Werk fest: Das Unternehmensergebnis hangt nur
zum Teil von den wirtschaftlichen Rahmenbedin-
gungen ab.

Ob ein Unternehmen oder eine Abteilung erfolg-
reich ist, wird vielmehr —in guten wie in schlech-
ten Zeiten — von funf Faktoren bestimmt: einer
exzellenten Flihrung, einer guten Strategie, takti-
schen MaBnahmen, den richtigen Mitarbeitern
und Glick.

,Kompetenz und Weisheit” W&V, 17/2010

Der Schwerpunkt dieses praxisorientierten Rat-
gebers liegt bei den wichtigsten Instrumenten der
Fihrungskraftekommunikation: Fihrungskrafte-
konferenz, Leadership-Portale und Guidance-
Newsletter. Diese Malinahmen zur Optimierung
der wertvollen Ressource ,Fiihrungskraft” werden
mit allen Nachteilen, Vorteilen und Fallen bei der
Umsetzung Schritt fur Schritt vorgestellt.

LInsgesamt ist den Autoren ein interessantes Buch
gelungen, das fiir aktiv und passiv Betroffene von
KommunikationsmafSnahmen viele spannende
Aspekte und hilfreiche Ratschldge bereit halt.”
Personalwirtschaft, 12/2009

Heinz Becker weiR nach lber 20 Jahren Bera-
tungserfahrung, wie man aus einer Gruppe von
Einzelkampfern, Streithahnen, Harmoniestich-
tigen, Anfangern und Vollprofis gut funktio-
nierende Teams macht.

,Das Buch ist selbst fiir erfahrene Praktiker ein
Gewinn. Zweifellos fiihren viele Wege zum Ziel.
Doch der von Becker hier geschilderte ist in der
Praxis bewdhrt und funktioniert. Das macht den
Wert dieses Buches aus. Exzellent.”

Hamburger Abendblatt, 24./25.10.2009



Laszlo Trankovits LASTLO TRANKOVITS

Die Obama-Methode

Strategien fiir die Mediengesellschaft
Was Wirtschaft und Politik von Barack
Obama lernen konnen

2009, 224 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A)

ISBN 978-3-89981-218-3 #3218
WG: 1740, 1971

Fiir die Schweiz:
Verlag Neue Ziircher Zeitung
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Michael Best

Kapitalismus reloaded
Wohin wir nach dem Debakel
steuern miissen

20009, 240 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 42,80 CHF
ISBN 978-3-89981-202-2 #3202
WG: 1784

9lir8389918
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DIE OBAMA
METHODE

MICHAEL BEST |
RELOADE

Karen llse Horn H AREN ILSE HORM

DIE SOZIALE
MARKT-
WIRTSCHAFT

Die soziale Marktwirtschaft
Alles, was Sie liber den Neoliberalismus
wissen sollten

2010, 196 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 42,80 CHF
ISBN 978-3-89981-220-6 #3220
WG: 1781

ALLES, Wik S siE BER
DEN HEOLIEERALISMUS
WISSEN SOLLTEN
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WIRTSCHAFT VERSTEHEN

,Hat alles, was Obama macht, Methode? Stellt er
sein ganzes Leben in den Dienst der Sache oder
gibt es auch noch einen privaten Obama? |...]
Laszlo Trankovits ist diesen Fragen nachgegangen
und listet in seinem Buch ,Die Obama-Methode’
33 Regeln zum Uberleben in der Informations-
gesellschaft auf [..].“ WDR.de, 17.1.2010

LLaszlo Trankovits beschreibt in seinem Buch ,Die
Obama-Methode — Strategien fiir die Medienge-
sellschaft‘ ausfiinrlich, wie es Barack Obama ver-
stand, das Internet in seinen Wahlkampf einzube-
ziehen.” hr-online.de, 17.1.2010

,Sehr, sehr hilfreich ist auch Bests Schlussfolgerung,
die der Anleger [...] aus den vergangenen ein, zwei
Jahren ziehen sollte.”
Norbert Walter, Chefvolkswirt der
Deutschen Bank AG

,Michael Best [...] hat sich vorgenommen, seinen
Lesern viele Details und Hintergriinde zur
Finanzkrise zu liefern. Das gelingt ihm vorziiglich.
[...] Wer in 20 Jahren noch einmal wissen will, wie
es damals war, wird alles finden, was er braucht.”
Handelsblatt, 11.9.2009

Michael Best, Leiter des ARD-Borsenstudios,
erklart, worauf es jetzt ankommt.

Der Ruf nach einer Sozialen Marktwirtschaft ist
laut. Doch kann kaum jemand genau beantwor-
ten, was der Begriff ,Soziale Marktwirtschaft"
bedeutet, woher er kommt und welche Képfe
dahinterstehen. Und dass gerade die Soziale
Marktwirtschaft nichts anderes ist als ein neoli-
berales Konzept, wird die meisten iberraschen.

Karen Horn erklart alles, was man Uber den
Neoliberalismus und die Soziale Marktwirtschaft
wissen muss, um sich ein eigenes Urteil bilden
und mitreden zu konnen.
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KOMMUNIKATION

Journalismus
Das Lehr- und Handbuch

2010, 304 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
29,90 € (D), 30,50 € (A), 49,90 CHF
ISBN 978-3-89981-224-4 #3224
WG: 1742
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Pressemitteilungen schreiben
Die Standards professioneller Pressearbeit
Mit zahlreichen Ubungen und Checklisten

2010, 6. Aufl., 240 Seiten
Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 44,00 CHF
ISBN 978-3-89981-169-8 #3169
WG: 1742

olir8389918
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Medienarbeit 2.0
Cross-Media-Lésungen

Das Praxisbuch fiir PR und Journalismus
von morgen

2009, 244 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag
24,90 € (D), 25,50 € (A), 44,00CHF
ISBN 978-3-89981-193-3 #3193
WG: 1742

9lir8389918
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Journalismus

Pressemitteilungen
schreiben

'Medi(i':n-
arbeit 2.0

Fir viele ist der Journalismus immer noch der
Traumjob schlechthin: Aber wie den Traumjob zum
Beruf machen? RuR-Mohl leistet, woran es
Einfuhrungen in den Journalismus oft mangelt:
Praxis und Wissenschaft werden gleichermafen
berlicksichtigt, der Leser erfahrt das Wichtigste
Uber die aktuellen Anforderungen des Berufs sowie
Uber Journalismus und Public Relations als eng auf-
einander bezogene Berufsfelder.

Ruf3-Mohl spurt den dramatischen Veranderungen
im Berufsfeld nach und zeigt, wie Web 2.0 und die
neuen Medien den journalistischen Alltag beein-
flussen.

,Pressemitteilungen schreiben” gibt einen Uber-
blick uber die wichtigsten Grundregeln und
Standards rund um den Pressetext.

Das Buch unterstitzt Sie beim reinen Handwerk,
aber auch bei der Ermittlung der Medienrelevanz,
beim Uberwinden von Schreibblockaden, bei
rechtlichen Fragen sowie bei der Erstellung des
Presseverteilers.

,Ein gelungenes Buch, nicht nur fiir den Anfdnger
in der Pressestelle geeignet.”

PR Report, Marz 2007

,Marketing und PR wandeln sich aufgrund des
digitalen Umbruchs rasant, dazu der demogra-
phische Wandel — ganze Zielgruppen erfahren
massive Umwadlzungen. Medienarbeit 2.0 der
beiden Kommunikationsberater und Journalisten
Norbert Schulz-Bruhdoel und Michael Bechtel ver-
mittelt das nétige Know-how flir cross-mediales
Arbeiten in Unternehmen, Verbdnden, Wirtschaft
und Politik.”

Buchhandler heute, 4/2009



JoB & KARRIERE

Julia Lohr ,Konnen Sie frei sprechen?” Wer hofft nicht dar-

auf, dass er im Lauf seines Berufslebens einmal
einen solchen Anruf erhalt — den Anruf eines

Die geheimen Fragen der Personalberater
Vom ersten Anruf bis zum
Management Audit

So sind Sie fir alle Fille gewappnet Die gEhEiI'I‘I-EII Headhunters. Man fiihlt sich geschmeichelt, ein
Fra gen der Karrieresprung scheint greifbar nahe. Doch auf
2010, 128 Seiten die erste Freude folgt schnell die bange Frage:
Broschur Personalberater Was will der Personalberater alles wissen? Denn
:Sgégl\logig?;’_gg’;;igy'oﬁ’;fzzcHF ' T Uber die Arbeitsweise von Headhuntern ist nur
WG: 1497 il sng wenig bekannt, die Branche ist verschwiegen.

Fidr grmapprs:

Dieser Ratgeber bietet allen einen Blick hinter die
Kulissen und verrat, welche Fragen Personalbe-
rater stellen, wie sie die Antworten deuten und
mit welchen Tricks sie arbeiten.

9lir8389918

1

2220

Ursula Kals Nach mehr oder weniger erfiillten Jahren im Job

hat sich Routine eingeschlichen. Zu viel Routine.
Jetzt gilt es zu entscheiden: Bleiben Sie in Ihrer
Komfortzone oder wagen Sie noch einmal den

Mut ZLUm Schritt in einen neuen (Traum-)Beruf?
Hardcover mit Schutzumschlag ‘H,
24,90 € (D), 25,50 € (A), 44,00 CHF ECh5E| Lernen Sie von denen, die langst — freiwillig oder

ISBN 978-3-89981-121-6 #3121 Lo mrrgs b unfreiwillig — erfolgreich einen Kurswechsel voll-
WG: 1490 ' zogen haben, damit auch Ihnen der Neuanfang
mit Bravour gelingt. Mit vielen praxiserprobten
Tipps von Karriereberatern und Coachs.

Mut zum Wechsel
So gelingt Ihnen der Aufbruch
in die zweite Karriere

2007, 224 Seiten

Ein Buch, das Mut macht, aktiv zu werden.

9llr8389918
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Ursula Kals Fallstricke finden sich auf jedem Zentimeter des

Firmenflurs. Meist lernt man erst nach muhevol-
len Jahren, was man zuvor straflich unterschatzt
hat. Denn die wichtigsten Regeln, die es im
Berufsleben zu beherzigen gilt, sind ungeschrie-
bene Regeln.

Zehn Fallstricke
Die fatalsten Fehler, die Sie
aus dem Job katapultieren

2006, 2. Aufl., 192 Seiten
Hardcover mit Schutzumschlag.
24,90 € (D), 25,60 € (A), 44,00 CHF
ISBN 978-3-89981-074-5 #3074
WG: 1490

Zehn Fallstricke

,In zehn flott geschriebenen Kapiteln gibt die
Autorin kluge Ratschldge [..].“
Horizont
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Rainer Hank Hg.

Neues vom Sonntagsékonom
Geschichten aus dem wahren Leben

2010, 240 Seiten

Hardcover mit Schutzumschlag

Mit Illlustrationen von Alfons Holtgreve
17,90 € (D), 18,40 € (A), 31,70 CHF

ISBN 978-3-89981-219-0 #3219

WG: 1781
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Hanno Beck

Das kleine Wirtschafts-Heureka
Okonomische Geistesblitze
flir zwischendurch

2009, 224 Seiten

Flexicover

17,90 € (D), 18,40 € (A)

ISBN 978-3-89981-189-6 #3189
WG: 1789

Fiir die Schweiz:
Verlag Neue Ziircher Zeitung
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Gerald Braunberger

Keynes fiir jedermann
Die Renaissance des Krisenokonomen

2009, 200 Seiten

Flexicover

17,90 € (D), 18,40 € (A)

ISBN 978-3-89981-203-9 #3203
WG: 1789

Fiir die Schweiz:
Verlag Neue Ziircher Zeitung
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FAINER MANK kG

NEUES VOM
SONNTAGS

OKONOM

GESCHICHTEN AUS DEM
WAHREN LEREH
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GERALD BRAUMNMBERGER

KEYNES

FUR JEDERMANN
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Der neue Band zur beliebten Serie in der
Frankfurter Allgemeinen Sonntagszeitung.

,Die am Schluss vorgestellten Autoren decken mit
ihren Beitrdgen eine so grofSe Palette ab, dass
bestimmt jeder auf ein Thema stofSen wird, das
ihm besonders am Herzen liegt oder liber das er
schon lange mehr wissen wollte. [...] Da ich Wissens-
vermittlung durch Storytelling immer wichtiger
finde, bewerte ich den Fortsetzungsband dieser
unterhaltsamen Lehrsttlicke mit ftinf Sternen.”
boerse-express.com, 5.4.2010

,Ja, Okonomie kann wirklich Spafs machen!*
Perspektiven, 3-4/2010

,Wer in kurzweiligen Geschichten Wirtschaft
erfahren méchte und gleichzeitig beste Unter-
haltung sucht, sollte dieses bemerkenswerte Buch
lesen.”
Anja Kohl, ARD-Borsenstudio,
in fondsmagazin Ausgabe 1/2009

,Wohltuend amdiisant, ein netter Gegenpol zur
Weltwirtschaftskrisenliteratur [...]. Es gibt Blicher,
die man gelesen haben sollte. Dieses gehort dazu.”

Carsten Vogt,
Schweitzer Sortiment Miinchen

,Eine Pflichtlektiire fiir alle Entscheider in
Politik und Wirtschaft, die endlich wissen wollen,
was Keynes tatsdchlich gesagt hat.”

getAbstract, 11/2009

,Braunberger betont den lernbereiten
Pragmatismus dieses Jahrhundertékonomen, sein
Wissen, um den Zweck der Okonomik, ,das Leben
der Menschen zu verbessern’, seine Bejahung geld-
und finanzpolitischer Eingriffe des Staates in
Zeiten schwerer Krisen, [...] und schliefSlich seinen
Optimismus.”

Siiddeutsche Zeitung, 31.10.2009
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