


Perché  il Marchio 
Le più basilari logiche e regole commerciali indicano
che la scelta di un prodotto di alta gamma e valore
è certamente condizionato dal grado di
riconoscibilità dello stesso nei mercati .

Il prodotto italiano possiede certamente un elevato
valore intrinseco globalmente apprezzato e

riconosciuto .

Rendere riconoscibile un prodotto di alto valore nei
mercati mondiali, ed ancor più sui più elevati target,
comporta ingenti investimenti che risultano
difficilmente affrontabili dalla maggior parte delle

imprese italiane .

Il prodotto italiano è certamente realizzato per
rispondere alle esigenze ed aspettative dei più
elevati target dei mercati mondiali ma, tuttavia, la
limitata dimensione delle imprese italiane non

consente, molto spesso, la sua piena valorizzazione .

Il Marchio Unico Nazionale è il primo Brand a livello
mondiale studiato per consentire la massima
valorizzazione del prodotto Made in Italy ed il suo
proficuo e stabile posizionamento sui più elevati
target dei mercati mondiali .

Deriva da un preciso percorso progettuale
quinquennale che ha visto lõinterventodi
una pluralità di specialisti e professionisti dei
diversi settori impegnati prioritariamente
nello sviluppo di complesse ed articolate

attività di studio, ricerca ed analisi condotte
sia in Italia che in mercati esteri .
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Idea del Marchio 
Lõultimatadefinizione del Marchio Unico Nazionale
dipende da pregresse verifiche e test, effettuati da
agenzie specializzate, nei diversi mercati mondiali e
sui diversi target che hanno permesso di ancor
meglio calibrare e definire lõimmaginee lõaspetto
grafico conferendogli un elevato appeal

perfettamente corrispondente ai più elevati standard .

Valutazioni :

aspetto grafico curato, sobrio, buon gusto,
piacevole, gradevole, intuitivamente abbinato

allõItaliaed alla provenienza italiana, dõelevato
impatto visivo, alta qualità, immediatamente
ricondotto ad alta qualità, nuovo prodotto italiano .

Impressioni :

Nuovo Marchio dõabbigliamentoitaliano di alta
qualità ; è un nuovo Marchio italiano ; è un simbolo di
riconoscimento italiano ; è il Brand dellõItalia; è il
Marchio che viene usato per la promozione
dellõItalia; è il Marchio di qualità italiano ; è il Brand di
tutela del prodotto italiano .

Il Marchio Unico Nazionale è stato studiato e

realizzato con il preciso obiettivo di renderlo
efficacemente abbinabile a prodotti di
elevata qualità e pregevole packaging .

Per questo, il suo utilizzo, conferisce a
qualsiasi prodotto un evidente elevatissimo
plus competitivo in termini dõimmagine.
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Dove usare  il Marchio
Il Marchio Unico Nazionale è stato realizzato con il

preciso obiettivo di renderlo emblema del Made in

Italy e dellõoffertanazionale e per tanto con

caratteristiche che consentono il suo utilizzo su

prodotti e servizi riconducibili alle attività del popolo

italiano .

Per questo è utilizzabile su qualsiasi prodotto

realizzato in Italia per come stabilito in un apposito

disciplinare che ne stabilisce regole e dettami .

In termini pratici il Marchio Unico Nazionale può

essere riprodotto, a mezzo stampa, sulle etichette o

sul packaging utilizzato per contenere i prodotti

nonché sui supporti promo commerciali utilizzati

dalle imprese autorizzate al suo uso ed inoltre

allõinternodei supporti informatici e web di proprietà

delle medesime .

Si rappresenta sui cartellini che vengono forniti alle

imprese richiedenti in abbinamento al servizio di

Anticontraffazione e che valorizzano ulteriormente i

prodotti sui quali viene apposto .

Il Marchio Unico Nazionale viene utilizzato in
abbinamento allõinnovativoservizio di
Anticontraffazione razionalmente e
funzionalmente contenuti in un apposito
cartellino di elevato pregio .

Alla funzione identificativa si abbina un
ulteriore vantaggio promo commerciale .
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Come usare il Marchio 
Il Marchio Unico Nazionale si distingue in ambito
mondiale in quanto lõItaliaè la prima nazione ad
utilizzare un Brand Nazionale per identificare e
distinguere i propri prodotti e la sua intera offerta .

Per questo conferisce ai prodotti ed ai servizi offerti
dalle imprese italiane un elevatissimo valore

aggiunto che si traduce, soprattutto per tutte quelle
imprese che non posseggono una elevata visibilità a
livello mondiale, in un formidabile trampolino di
lancio per il proprio sviluppo .

Deve essere concepito ed interpretato quale un vero

e proprio motore di sviluppo ed un esclusivo
strumento promozionale che non ha pari al mondo .

Deve essere utilizzato per valorizzare pienamente la
qualità delle produzioni nonché per aumentarne il
valore e consentirne il posizionamento su mercati e

target maggiormente redditizi .

Serve per diversificare le attività, supportare le azioni
promo commerciali, creare nuove linee di prodotti
ed aprire nuove linee commerciali, evolversi da
esclusivi produttori a commerciali nonché a vincere
qualsiasi tipo di concorrenza .

Nessunõaltraimpresa al mondo ha la
possibilità di dotarsi di un Brand Nazionale
come anche di un sistema di
Anticontraffazione che tutela totalmente le
produzioni e che consente, allõimpresa
utilizzatrice, di conoscere immediatamente i
riferimenti dei propri Clienti finali .

Tutto questo per il Vs. sviluppo .

© Copyright 2010 Polo Centralizzato Promozione Italia S.r.l.



Il Nostro Marchio 
Potremmo scriverlo in tutte le lingue del mondo e
potremmo stampare la nostra bandiera ovunque sia
possibile .

Ma solo i nostri prodotti e la nostra offerta possono
dotarsi di un vero Brand , di un emblema che
rappresenta il gusto, la maestria, la cura, la

ricercatezza, la laboriosità, le tradizioni, la cultura e
la storia millenaria che fanno grande la nostra
nazione .

I prodotti italiani e lõoffertaitaliana posseggono tutte
queste caratteristiche che non consentono di essere

sottaciute o date per scontate .

I prodotti ed i servizi italiani sono unici al mondo e
come unici al mondo hanno il proprio Marchio Unico
Nazionale che li identifica e li evidenzia al di la di
ogni possibile dubbio .

Il Marchio Unico Nazionale è il Marchio Unico
Nazionale e non un semplice generico marchio che
identifica la provenienza o la qualità

Il Marchio Unico Nazionale è il Brand Nazionale che
valorizza e tutela lõinteraofferta nazionale .

Il Marchio Unico Nazionale è un Brand di
sistema appositamente studiato per
garantire la strutturale rappresentatività delle
produzioni e dellõoffertanazionale .

Eõemblema unico della globalità delle
iniziative promozionali per la valorizzazione
dellõItalianei mercati esteri .
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